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Fir den vorliegenden BBE-RETAIL-EXPERTS Branchenreport Online Finance wurde im Zeitraum
Februar bis Marz 2010 eine BBE-RETAIL-EXPERTS Befragung von Entscheidungstrdgern in Kre-
ditinstituten und Versicherungsunternehmen durchgefiihrt. Dabei wurden 106 Entscheidungs-

trager in Kreditinstituten und Versicherungsunternehmen uber ihre Einschatzung zum Thema

Online Finance befragt.
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